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Au programme…

• Vue d’ensemble

• Panorama des principaux réseaux sociaux 

(Facebook, Instagram, LinkedIn et Youtube) : cibles de chacun 

de ces réseaux et contenus adaptés. 

• Questions/réponses



V u e  d ’e n s e m b l e



Quelques chiffres pour y voir 
plus clair :



Réseaux les plus utilisés (France) –
suite à l’enquête menée auprès d’un 
échantillon d’utilisateurs de 16 à 64 ans, 
source We are social et Hootsuite.





Réseaux préférés des français 





P a n o r a m a ,  
c a r a c t é r i s t i q u e s
e t  c o n t e n u s  à  
p r i v i l é g i e r



FACEBOOK



FACEBOOK

• Profil des utilisateurs : on y trouve absolument tous 

les profils d’utilisateurs, de 7 à 77 ans issus de tout milieu 

socioculturel. 

•C’est à la fois la force et la faiblesse de ce réseau. 

Les contacts seront moins qualifiés car trop nombreux et 

difficiles à cibler, mais Facebook constitue une base de 

données marketing extrêmement intéressante puisque 

tout le monde y est présent.



FACEBOOK

• Le contenu à privilégier : Facebook est un réseau 

personnel et un moment de détente pour ses 

utilisateurs qui ne souhaitent pas voir de publications 

trop « corporate », mais plutôt du contenu authentique 

qui les intéresse vraiment ou les divertit. 



FACEBOOK

• En ce qui concerne la forme du contenu, 

Facebook a pour tendance de traiter « assez 

équitablement » les textes, les images, les vidéos et même 

les liens externes. Ce qui permet de se concentrer sur le 

fond de vos publications.

•Mais c’est bien le format vidéo qui emporte les suffrages 

auprès des utilisateurs.



FACEBOOK : audience publicitaire 
en 2022



INSTAGRAM



INSTAGRAM

• Profil des utilisateurs : Les utilisateurs d’Instagram 

sont en général assez jeunes (41% ont entre 16 et 24 ans) 

et ils consacrent énormément de temps à la 

contemplation de leur flux d’actualité. 

C’est un public très sensible à l’art en général. 



INSTAGRAM

• Contenu à privilégier : C’est une plateforme à fort 

contenu artistique, visuel et n’est donc pas adaptée à 

toutes les activités. Si la vôtre s’apparente à la mode, la 

gastronomie, l’art, le tourisme, etc… alors Instagram 

devient un outil incontournable. 

•Dernière minute : ce n’est plus la photo mais bien 

la vidéo qui fonctionne le mieux et en particulier le 

format « reel ».



INSTAGRAM

• Plus qu’un compte vitrine, votre Instagram 

est réellement le moyen de créer un lien émotionnel 

avec votre audience en y partageant de belles photos, 

vidéos de vos produits mais aussi des coulisses de 

l’entreprise. 

• Enfin, votre compte peut également servir de portfolio 

si vous êtes dans le domaine de l’art ou de la création 

graphique.



INSTAGRAM : audience 
publicitaire en 2022



LINKEDIN



LINKEDIN

• Profil des utilisateurs : On y trouve des 

professionnels de toutes professions et de tous 

secteurs mais certains profils sont plus présents sur le 

réseau. Comme par exemple les commerciaux, 

entrepreneurs, freelances, responsables RH, recruteurs, 

chercheurs d’emplois…



LINKEDIN

• Les outils de recherche et de prospection sont 

extrêmement précis d’autant que les profils 

des utilisateurs sont généralement soignés et bien 

renseignés. 

•Cela fait de LinkedIn le meilleur réseau B2B (clients 

professionnels) pour la majorité des secteurs d’activités.



LINKEDIN

• Le contenu à privilégier : LinkedIn est un très bon 

outil pour partager une partie de son savoir avec son 

réseau. Concernant la forme des publications, les 

carrousels, les sondages, les posts courts et les 

vidéos fonctionnent bien.

• Le fond, lui, doit réellement répondre à un besoin de 

l’audience pour être efficace. 



LINKEDIN

Conseils : 

• LinkedIn reste plus humain que les autres réseaux, 

pensez à accompagner vos demandes de mise en 

relation d’un message personnalisé.

•Ensuite comme pour la plupart des réseaux sociaux, 

c’est la régularité des publications et activités sur le 

réseau qui vous donnera plus de visibilité.



LINKEDIN : audience publicitaire 
en 2022



YOUTUBE



YOUTUBE

L’utilisation de Youtube est beaucoup plus large qu’il n’y 

parait car elle ne se limite pas à la fréquentation du site 

web. 

Le contenu de Youtube est extrêmement simple à partager 

sur internet et nous regardons des vidéos de la plateforme 

chaque semaine parfois même sans nous en rendre 

compte. 



YOUTUBE

Profil des utilisateurs : 

La tranche d’âge 25 – 49 ans représentent 52 % des 

utilisateurs français. 

Ceux-ci restent en moyenne 31 minutes sur YouTube 

(par jour).

Source : Médiatrétrie



YOUTUBE

•Le contenu à privilégier : 

Les vidéos représentent aujourd’hui 75% du trafic sur 

internet et la tendance est à la hausse ! 

Les internautes sont friands de contenus récréatifs qui 

leur épargne la lecture de longs textes. 



YOUTUBE

Important :  Youtube n’est pleinement efficace que 

lorsque son utilisation est couplée avec d’autres 

réseaux sociaux ou canaux.

L’idéal est de créer des vidéos de qualité et les relayer 

sur les autres réseaux/canaux, la visibilité sera alors 

décuplée. 



YOUTUBE : audience publicitaire 
en 2022



Q u e s t i o n s / r é p o n s e s



Source principale :
https://wearesocial.com/fr/blog/202
2/02/digital-report-france-2022

https://wearesocial.com/fr/blog/2022/02/digital-report-france-2022
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